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A la vanguardia de la innovacion y el estilo, el Fashion Marketing emerge como una disciplina clave que no
solo interpreta las tendencias del presente, sino que también anticipa y moldea el futuro de la industria de
la moda. En un contexto donde la sostenibilidad ya no es una opcion, sino una necesidad, este futuro esta

profundamente ligado a los principios de la moda circular y el compromiso medioambiental.

Presentamos un programa de formacion exclusivo, disenado para formar a los nuevos lideres del sector: pro-
fesionales con vision, preparados para impulsar una transformacion real hacia una moda mas ética, respon-

sable y consciente del impacto social y ecologico.

OBJETIVO GENERAL

Desarrollar competencias especializadas en marke-
ting aplicado a la moda, comprendiendo la dinamica
entre las tendencias de consumo, la comunicacion
digital, y la gestion de marcas dentro de un marco
sostenible y ético.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al termino del programa los(as) participantes esta-
ran en condiciones de:

- Comprender los principios del marketing y como
se adaptan y aplican especificamente a la indus-
tria de la moda.

- Dominar las herramientas y estrategias de matr-
keting digital con especial enfoque en la indus-
tria de la moda.

- Entender la cadena de suministro de la moda y
los diferentes modelos de negocio para su co-
mercializacion.

- Explorar como los principios de la neurociencia
pueden optimizar la comprension del comporta-
miento del consumidor en la moda.

- Disefar y ejecutar estrategias efectivas de pre-
sentacion visual de productos en el punto de
venta.

- Gestionar y fortalecer el lifestyle (estilo de vida)
de una marca de moda para generar una cone-
xion emocional con el consumidor.

- Incorporar practicas sostenibles y circularidad
en procesos y estrategias de moda, para liderar
el cambio hacia una industria responsable.

DIRIGIDO A

Equipos de marketing en empresas de moda:
profesionales que forman parte de departamen-
tos de marketing dentro de empresas estableci-
das del sector moda y que deben mantenerse al
dia con las ultimas tendencias y técnicas.

Diplomado en Fashion Marketing

Profesionales: que tienen una carrera en marke-
ting o moda que desean especializarse en el area
de fashion marketing.

Influencers y creadores de contenido digital: In-
dividuos que han construido una audiencia en
plataformas de redes sociales y desean mone-
tizar su influencia a través de colaboraciones y
promociones de moda.

Emprendedores: aquellos que estan planeando
lanzar o ya tienen su propia marca de moday ne-
cesitan estrategias de marketing para potenciar
sus productos en el mercado.

Estudiantes de moda y marketing: estudiantes
universitarios o de escuelas especializadas que
buscan complementar su educacion formal con
conocimientos practicos especificos en marke-
ting de moda.

Profesionales en transicion: personas con expe-
riencia en otros campos del marketing o la moda
que buscan reorientar su carrera hacia el marke-
ting especifico de moda.

REQUISITOS TECNICOS

Para poder pasar las clases sincronas, todos los parti-
cipantes deberan contar con:

Una laptop con procesador i3 o superior
Sistema operativo preferentemente Windows
10 o superior.

Memoria RAM de 4GB o mas.

Acceso a internet.

Auriculares, camara web

Auriculares.



CONTENIDO DEL CURSO

Modulo 1:
Marketing y su aplicacion ala moda.
« Principios del marketing moderno en la moda.
+ Analisis del comportamiento del consumidor
de moda.
- Estrategias de segmentacion, targeting y posi-
cionamiento en la moda.
- Branding y gestion de la imagen de marca de
moda.
+ Casos de estudio de campanas exitosas de
marketing en moda.

Médulo 2:
Marketing y comunicacion digital.
« Fundamentos y estrategias de marketing digi-
tal para la moda.
« Social media marketing aplicado al sector de

la moda.

- E-commerce y plataformas digitales en la
moda.

« El papel del influencer y marketing colabora-
tivo.

« Analisis y medicion del rendimiento digital
(KPI's).

Modulo 3:

Industriay comercio de la moda.
- Panorama actual de la industria de la moda.
+ Modelos de negocios en moda: retail, whole-
sale, direct-to-consumer.
« Logisticay operaciones en la moda.
- Estrategias de pricing y merchandising.
- Laimportancia de las ferias y eventos de moda.

Modulo 4:
Neurociencia del consumidor.
« Fundamentos de la neurociencia del consumi-
dor.
- Toma de decisionesy emociones en lacompra
de moda.
«  Neuromarketing aplicado a la moda.
« Sensory branding en la industria de la moda.
« Casos practicos de aplicaciones de neurocien-
cia.

Modulo 5:
Escaparatismo y visual merchandising.
« Principios del visual merchandising y escapa-
ratismo.
« Técnicas de composicion y diseno de escapa-
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rates.

Uso de colores, iluminacion y elementos gra-
ficos.

Planificacion y organizacion del espacio de
venta.

Nuevas tendencias en presentacion visual.

Médulo 6:
Gestion de marcay life style.
+ Identidad y ADN de marca en la moda.

Brand storytelling y construccion narrativa.
Estrategias de co-branding y asociaciones de
marca.
Eventos y experiencias de marca.
Gestion de crisis y reputacion de marca.

Médulo 7:
Sostenibilidad y moda circular.

« Principios de sostenibilidad y moda circular.
Certificaciones y estdandares en moda sosteni-
ble.

Innovacion en materiales y procesos sosteni-
bles.
Comunicacion y transparencia en sostenibili-
(oF:To
Casos de éxito en marcas sostenibles de moda.

DIRECTOR ACADEMICO

Mgr. Jacques Martin
Arandia Raimondeau

Maestria en Gestion de
Eventos Corporativos -
Universidad Complutense
de Madrid - Espana
MBA en Direccion de Marketing y Ventas - Escuela
Europea de Negocios.
Jefe de Carrera - Carrera de Marketing y Logistica.

PLANTEL DOCENTE

El plantel docente esta conformado por profesiona-
les de reconocido prestigio en su area, los mismos
son seleccionados y evaluados, bajo estrictos proce-
dimientos que toman en cuenta metodologia didac-
tica, facilitacion del aprendizaje, transmision de va-
lores y experiencia laboral en la aplicacion de tema.
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METODOLOGIA

Cada modulo tendra una duracion total de tres se-
manas, dos de clases y una para la actividad final.
Se aplicara una metodologia, virtual en linea partici-
pativa en la transferencia de conocimientos, combi-
nando actividades sincronicas (videoconferencias)
y asincronicas (plataforma virtual) con las siguientes
caracteristicas:

Clases en Salas de Videoconferencias
Durante cada modulo, se tendra seis videoconferen-
cias.

Las videoconferencias se realizaran a través de la
plataforma Zoom, cuyas salas son de uso sencillo y
amigable, permitiendo la interaccion entre los alum-
nos y el docente para el desarrollo de actividades
colaborativas.

Lo )

Plataforma Virtual para el Aprendizaje

Se pondra a disposicion, durante la ejecucion del
programa, la plataforma UPB Virtual que esta dise-
Nnada para crear espacios de ensenanza, administrar,
distribuir y controlar todas las actividades asincroni-
cas.

A través de la plataforma el participante podra acce-
der al material digital y cumplir con diferentes activi-
dades asignadas por el docente.

Para la transferencia de conocimientos el docente
podra hacer uso de distintos recursos: foros de tra-
bajo colaborativo, foros de discusion tematica, foros
de preguntasy respuestas, mensajeria interna, traba-
jos, cuestionarios, tests y otros servicios orientados a
lograr un aprendizaje efectivo.
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CARACTERISTICAS DEL PROGRAMA

(E@ E) Duracion: 450 horas académicas.

(= © u) Titulacion: Al cumplir con los requisitos académicos de aprobacion de los moédulos el(la)
@ participante obtendra el certificado de “Diplomado en Fashion Marketing”.

Solicite al contacto regional informacion actualizada, referida a precio, descuentos, planes de pago, resumen
de la experiencia del plantel docente, horarios, cronograma tentativo y proceso de inscripcion.

PROCESO DE INSCRIPCION

Solicitar, llenar el Formulario Unico de Admision online y adjuntar Cl (imagen clara y legible).

La UPB, registrara sus datos en el sistema académico y el reclutador le proporcionara su codigo de estudiante
(nombre de usuario).

Con el codigo de estudiante y en base al plan de pago elegido, realizar el pago correspondiente por cual-
quiera de los siguientes medios:

Pago online con tarjeta de crédito o deébito: hitps://youtu.be/xZCENiITv7ho

Pago online a través de codigo QR desde su cuenta bancaria de cualquier entidad financiera:
https://youtu.be/8ghwbCVT4gk

Cajas de Banco Bisa.

Cajasde la UPBen La Paz, Cochabambay Santa Cruz (consultar dias de atencion por pandemia).

En todas las modalidades anteriores la entrega de su factura es inmediata.
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